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22 communes gardoises

Population

Population 2009 : 18 754 habitants
Population 1999 : 16 950 habitants
Taux de variaticn annuel de la population
mmzﬁ_‘m 1999 et 2009 : + 1,02%

Densité : 64 habitants au km?

Source INSEE - Recensement de I3 pepufation

MNombre de foyers fiscaux : 11 455

M_uo:ﬂ Foyers fiscaux imposables : 35,620

_ Foyers fiscaux non imposables : 64,10%
Revenu annuel net moyen par foyer fiscal : 16 143 €
Source: Direction Générale des Finances Publiques

Observatoire du commerce

Foint socio économique

Population par tranche d'dge

+75ans I .00
60 - 74 ans I 0.4

(45 - 59 ans 21.32%
30-44 ans 16.1%

15 - 29 ans 12.15%
0-14ans 15.14%

Source INSEE - Recensement de Is nmn:.ﬁqg 2009
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Dépenses commercialisables 2009

Nombre de ménages: 8611
Alimentaticn

Repas pris & I'extérieur
Equipement de la personne
Equipement de la maison
Autcmebile et cycles
Culture / Laisirs

Tabac, cigarettes

Santé et services
Ensemble

Sources : INSEE - ACFCT

Répartition des établissements par secteur d’activité

Nombre d’établissements : 763

= Commerces 235 Etab.
. Services 333 Etah.
Industrie 106 Etab.
Construction 89 Etab.

CCI d'Alés Cévennes er CCI de Nimes - 107102012

Observatoire du commerce

50 258 036
12 828 433
17 905 195
17 925 989
36 308 799
22 201 078

4 568 147
18 109 829

O e Mo

180 105 504 €

Etablissements de plus de 300 m2

Nombre d'établissements de + de 300 m?: 17
Surface totale : 17 229 m?
CCI d'Alés Cévennes er CCT de Nimes - 1071072012

Emplois salariés

| Commerce 413
L =
Services 855
B

Industrie 459
5 .
Construction 327
.
Total 2034
RS . -
2000
N 2010

Source : Péle Emploi
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Observatoire du commerce

Mmmunes concernées :
Allégre les Fumades
Barjac

Besseges

Bordezac

Courry

Gagniéres

Megj annes le Clap
Meyrannes

Moliéres sur céze
Navacelles

Peyremale

Poteliéres

Rivieres de Theyrargues
Robiac Rochessadoule
Rochegude

Saint-Ambroix

Saint-Bres

Saint-Denis

Saint Jean de Maruéjols et Avéjan
Saint Privat de Champclos
Saint Victor de Malcap
Saint Sauveur de Cruziéres
Tharaux

C
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L offre commercjale

Point sur | offre commerciale — Vallée de Céze

Sur le périmétre « Vallée de Céze » qui compte 23 communes, 17 communes proposent une offre de commerce (hors
commerces ambulants). On dénombre au total 214 commerces pour une surface de vente globale de 41 877 m2.

Répartition des commerces (hors ambulant, CHR ..) par communes
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L offre commercijale

Point sur | offre commerciale — Vallée de Céze

Répartition des surfaces commerciales par communes
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L offre commerciale

Point sur | offre commerciale — Vallée de Céze

HyGiene, — Répartition des commerces par secteur d'activité
SANTE/ sur le territoire Vallée de Céze

20%
Répartitition des surfaces commerciales par secteur
d'activités sur le territoire Vallée Ceze

EQUIPEMENT DE LA HYGIENE/ SANTE/

PERSONNE BEAUTE
59, 4%

AUTOMOBILE ET

DIVERS |

0% CULTURE/ LOISRS
5%
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L offre commerciale

Point sur|’offre commerciale — Vallée de Céze

Commerces de + de 300 m?

Sur le périmétre « Vallée de Ceéze », on dénombre au total 38 commerces de + de 300 m? (soit 18% de 'ensemble des
commerces) pour une surface de vente globale de 29 339 m? (soit 70% des surfaces globales présentes sur ce territoire).

Répartition des commerces de + de 300 m?2
sur le territoire Vallée de Céze
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L offre commercjale

Point sur|’offre commerciale — Vallée de Ceze

Commerces de + de 300 m?

Répartition des commerces de + de 300 m?
par secteur d'activité
ALIMENTAIRE
aﬂx_

EQUIPEMENT DE
LA PERSONNE

0% N\

Répartition des surfaces commerciales de + de 300 m?
par secteur d'activité

CULTURE/

2%

@
O
o
() LOISRS
m 3%
ALIVENTAIRE
= 2% N\«
@) y
(&) EQUIPEMENT DE
~ LA PERSONNE
© 0%
@
e
= EQUIPEVENT DE
@) LA MAISON
et 37%
m CULTURE /
o LOISRS

@, CCI ALES
Y CEVENNES



L offre commerciale

Point sur | offre commerciale — Vallée de Céze

Commerces de - de 300 m?

Sur le périmeétre « Vallée de Céze », on dénombre au total 176 commerces de - de 300 m? (soit 82% de 'ensemble des

commerces implantés sur ce territoire) pour une surface de vente globale de 12 538 m? (soit 30% des surfaces globales).
749 emplois sont recensés au sein des commerces de — de 300 m2.

Répartition des commerces de - de 300m? sur le
territoire Céze Cévennes
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|’ offre commerciale

Point sur !’ offre commerciale — Vallée de Céze

Commerces de - de 300 m?

Répartition des commerces de - de 300 m? par
secteur d'activité
HYGIENE / SANTE

JBEAUTE

10%

EQUIPEMENT DE
LA PERSONNE
15%

EQUIPEMENT DE
LAMAISON ™
16%

DIVERS 14% __AUTOMOBILEET

o CYCLE Répartition des surfaces commerciales par secteur
% d'activité
HYGIENE/ SANTE
I BEAUTE

12%

CULTURE/  AUTOMOBILEET
LOISRS CYCLE
13% 2%

n» CCI ALES
) CEVENNES

| ©
O
—
)
&
&
O
O
=
O
®
=
(o)
—
' ©
>
| ==
m



L offre commerciale

Point sur |’ offre commerciale — Vallée de Céze

Les densités commerciales

En ce qui conceme les moins de 300 m? la densité commerciale pour 1000 habitants sur le territoire Vallée de Céze
s'éléve a 660 m?/1000 habitants.

Comparativement, la DC sur le bassin d’Alés Cévennes s'éleve a environ 700 m#/1000 habitants alors que la moyenne
régionale tourne autour de 687 m2/1000 habitants.

Les densités commerciales

En ce qui concerne les plus de 300 m? la densité commerciale pour 1000 habitants sur le sur le territoire Vallée de Céze
s'éléve a 1545 m2/1000 habitants.

Comparativement, sur la circonscription Alés Cévennes, la DC s’éléve a 2031 m2/1000 habitants alors que la moyenne
régionale tourne autour de 1632 m2/1000 habitants.

Observatoire du commerce
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L offre commerciale

Point sur |’ offre commerciale — Vallée de Céze

Le poids du commerce non sédentaire

Sur le territoire « Vallée de Céze », on dénombre 12 marchés (soit 27% des marchés de la circonscription de la CCl
Alés Cévennes), 7 permanents et 5 saisonniers représentant 424 jours de marchés par an.

lls se déroulent dans 9 communes du territoire « Vallée de Céze ».
Le nombre d’exposants — d’étals en hiver s’éleve a 264, ce chiffre est porté a 629 I'été.

En hiver comme en saison estivale, environ 40% des étals relévent du secteur alimentaire et 60% du non
alimentaire.
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3me Partie

Les Flux de consommation
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Circonscription CCl Alés Cévennes
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1. Territoire —Alés Cévennes

Potentiel de consommation 2011

Santé/Beauté
55 M€

Culture/Loisirs

94 M€
Alimentaire
392 M€
Eqgpt. de la
maison
143 M€

Eqpt. de la
personne
96 M€

Dépense commercialisable totale 2011 : 780 M€
Source : INSEE - DC 2009

Dépense commercialisable par famille de
produits

Le potentiel de consommation sur le territoire Alés
Cévennes est estimé a 780 millions d'euros, soit une
évolution de 10% par rapport & 2007.

L'arrondissement d’Alés représente 20% de I'ensemble du
potentiel de consommation du département ( - 1 point par
rapport a 2007).

D'autre part, on notera également une répartition similaire
de la depense commercialisable par famille de produits.

Le nombre de ménages sur le périmétre du Pays Cévennes
s'éléve en 2012 a 75 328.

2 CCI ALES
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2. erritoire —Ales Cévennes

Répartition des parts de marché 2011(en %)

Formes de vente Total Alimentaire Non Alimentaire . - )
Emprise des formes de distribution sur |a
Commerce — 300 m? 23 17 30 : -
consommation des ménages
Grandes surfaces 67 73 59.5
................. vypemarcnes 1,288 43 |18 |Les principaux constats sont les suivants -
Supermarchés 135 21 55 . . . .
......................... | m: m__amjwm_ﬂm comme en non m_:jmjﬁm_ﬂm _mw
.................. s SIS TR DO N hypermarchés semblent jouer un réle important : 25.5%
Gdes surfaces spécial. 17 1 32.5 des dépenses sont réalisées dans ce type de points de
Autres grandes surfaces 2 1 3 vente.
Commerce non sédentaire 4 6 2 | Le commerce de moins de 300 m? a une emprise trés
Vente:a distance 4 1 75 marquée sur le marché non alimentaire.
Autres 2 3 1
Total 100 100 100 . . . )
Evolution des parts de marché depuis 2007 :
(b Total en Me 780 392 388
P Evolution des parts de marché depuis 2007 (en points) | Une baisse de 'emprise du commerce de malns, ‘de
(b} = o ~ Tokel T — - 300 m? sur le marché non alimentaire. Toutefois, il est
= o n e venle o el Sn Aimntene important de souligner que sur ce marché, cette forme
m Commerce — 300 m? -1 0 -1.5 de vente a toujours une emprise convenable.
Grandes surfaces 0 0 0 5 : .
w ...................................................................................... ! Sur le marché des grandes surfaces alimentaires, on
.................. fypemarches . A8 b2 observe une augmentation significative de I'emprise des
uw Supermarchés 1 3 0 hard-discounter au dé profit des autres formats.
o | e8] D S N 25 L | Pour les grandes surfaces non alimentaires, on
m Gdes surfaces spécial. 05 05 = remarque que I'évolution la plus soutenue se passe sur
..nla. Autres grarides siacos 1 15 15 les autres grandes surfaces et les hard-discount.
> Commerce non sédentaire 0 -0.5 0 ' On note également, une augmentation de 'emprise de
% sl S e 1 0 15 la vente a distance sur le marché non alimentaire.
% Autres 0 05 0 Ah“ nn_ ALES



Territoire —Alés Cévennes

Evolution de I'évasion

2011

Taux évasion

Taux évasion
2007

Evolution

En %

10

11

-9

©
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Evasion 2011 . o
— Evasion hors territoire
; ontant des Montant des
Unités %MM:ﬁ_m_ ﬂm dépenses effectuées | dépenses effectuées o . . .
cansemmation sur le territoire hors territoire L'évasion est ici définie comme la part des dépenses
En Me effectuées par les ménages résidant sur le territoire du
n 780 705 76 Pays Cévennes, réalisées a I'extérieur de cette zone.
En % 100 90 10
En 2011, le taux d’évasion s’éléve a 10% soit une légére
baisse de I'ordre de 1 point par rapport a 2007.
Destinations d'évasion 2011 En termes de destinations d'évasion, on note une baisse
Destinations | Destinations MM _mg_ﬂ__._mﬁm am. _w qﬂwsa_wmmmaﬂmﬂ”ommw Mm —M”ﬂmm mwﬁ ﬂmw_mw
Destinations 2011 2007 Evolution n_.m Mo d m.ﬁ e uF famrandissem ©
En % En % epartement.
Arrondissement Alés 90 89 +1
® Arrondissement Vigan 0 0 -
: Destinations En % En M€
m Nord Arrondissement Nimes 1 1 -
Qmu Sud Arrondissement Nimes 2 4 -2 Alés Cévennes 90,5 706
Hors Département 7 6 # 1
= U Ceribors 1 | a
@]
o Vente a distance 4,2 33
=
Hors Gard 2,2 17
@,
()] Total 100 780
p =
®)
el
4y}
>
2
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4. Territoire —Alés Cévennes

GENOLHAC
3 M€
L]
BESSEGES BARJAC
17 M€ 7 M€
D
ST-AMBROIX
43 M€
LA GRAND.COMBE .
30 M€
ST-MARTIN-DE-VALGALGUES
13 M€
» 3ME
ST-PRIVAT-
DES-VIEUX
Ime
[} ST-HILAIRE-
ST-JEAN-DU-GARD DE-BRETHMAS
13 M€ 8 ME
ST-CHRISTOL-LES-ALES
@ hEs
ANDUZE
34 M€
: LEDIGNAN
ame

Chiffre d'affaires
En ME

B Alimentaire
B Non alimentaire

Structuration spatiale de |'offre

Sur ce territoire, on observe un certain équilibre dans la

répartition de [loffre commerciale.

En effet, en

complément du péle d'Alés, on note un certain nombre
de pbles de proximité qui favorisent la consommation

sur place.

Le Chiffre d'affaires global sur le territoire Alés
Cévennes s'éleve a 776 M€ et se décompose comme

suit :

1405 M€ en alimentaire

1192 M€ en équipement de la personne
1133 M€ en équipement de la maison
191 M€ en culture / loisirs

155 M€ en santé / beauté

©
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5. Territoire —Alés Cévennes

Chiffre d'affaires des principales communes de vente sur le Alés Cévennes

Communes Alimentaire Non alimentaire Total

Total 400 229 458 € 369 301 399 € 769 530 857 €
Alés 258 596 450 € 299902 342 € 558 498 792 €
Saint Ambroix 27 947 814 € 14 817 174 € 42 764 988 €
Anduze 20 069 985 € 13 653093 € 33623 078 €
St Christol les Alés 20832050 € 8 491 306 € 29323 356 €
La Grand Combe 12 583 206 € 6222 379 € 18 805 585 €
Besseges 12191013 € 5270815 € 17 461 828 €
Saint Martin de Valgalgues 10089942 € 2991892¢€ 13081834 €
Saint Jean du Gard 8738944 € 3248434 € 11987 378 €
Les Salles du Gardon 9899542 € 1542880 € 11442 422 €
Saint Hilaire de Brethmas 1888 465 € 5859 161 € 7747626 €
Barjac 5244 196 € 1943450 € 7187 646 €
Lédignan 3214 350 € 525 958 € 3740 308 €
Génolhac 2548777 € 989 752 € 3538529¢€
Salindres 2064 535¢€ 1032767 € 3097 302 €
Saint Privat des Vieux 15569745 € 1289771€ 2849516 €

15 communes du
territoire Alés Cévennes
totalisent plus de 2 M€
de chiffre d’affaires.
Ces principales
communes de vente
permettent d’atteindre un
chiffre d’affaires global
de 769 530 857 €
(alimentaire et non
alimentaire).

3 communes du territoire
Vallée de Céze totalisent
plus de 2 M€ de chiffre
d’'affaires :

*  Saint-Ambroix

* Besseges

* Barjac

ﬂ» CCIl ALES
) CEVENNES



Rappel des chiffres clés :

Potentiel de consommation : 780 M€

L

Evasion commerciale du potentiel de consommation : 10 % soit 76 M€
o Part de I'évasion sur la vente a distance : 33 M€ dont 28 M€ sur Internet (en progression de 10% par an)

Répartition du CA non alimentaire par forme de vente :
o Commerce de - 300 m?: 30% 1 -1,5% entre 2008 et 2012
o Grandes surfaces : 60% (]
o Vente a distance : 5% 0 +1.5%

CA du territoire Alés Cévennes : 769 M€ répartis dans les principaux péles commerciaux :

1. Alés 558 M€
2. Saint-Ambroix 43 M€
() 3. Anduze 34 M€
m 4. La Grand'Combe Les Salles du Gardon 30 M€
m 5. Saint Christol les Alés 29 M€
= 6. Bességes 17 M€
(@) 7. Saint Martin de Valgalgues 13 M€
nuu 8. Saint Jean du Gard 12 M€
© ) . — W
O * Part de marché du commerce non sédentaire : 4% sur le territoire avec de fortes disparités :
= 1. La Grand’Combe : 20%
1% 2. Saint-Ambroix 5%
m 3. Anduze : 3%
w 4. Ales : 2%

Saint-Christol les Alés - 0% Aﬂﬂ OM_ ALES
CEVENNES



Rappel des chiffres clés :

Evolution des parts de marchés entre 2008 et 2012 Pole commercial d'Ales
o Commerces de — de 300 m? -1,7 points
o Grandes surfaces +2,4 points
o Commerce non sédentaire -0,5 points

Part de marché centre-ville d’Alés : 18% soit 100,4 M€ (-3 points en 10 ans)

Poids du commerce sur la circonscription : 2800 commerces et 8574 emplois

Densités commerciales
o <400 m?: 797 m?/1000 habitants (Région LR : 687m?*/1000 habitants)

o >400 m?: 2031 m*/1000 habitants (Région LR : 1632 m?/1000 habitants)
Surfaces de vente et emplois dans les commerces
o <400 m?: 118 000 m? 4247 emplois
o >400m?; 301 000 m? 3262 emplois
Impact du tourisme sur le CA des commerces : 144 M€ (soit 14% en moyenne du CA) avec des disparités
o Alées: 6,5% du CA
o Nord d’Alés : 22% du CA
o Sud d'Alés : 30% du CA

Transmission d’entreprises : 1/3 des commerces concernés (soit 900) dont 58% sous un an (soit 520)

»%~ CCI ALES
@ CEVENNES
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Chiffre d’ affaires Vallée de Caze

Chiffre n__mm.m:mm X
I Le chiffre d'affaires sur le territoire Vallée de Ceéze est estimé a 72 millions d’euros.
1 En alimentaire, le CA est évalué a 49 ME.

"1 En non alimentaire a 23 ME.

3 communes du territoire Vallée de Céze totalisent 67 M€ de CA soit 93% du CA global du territoire. ||
s'agit de :

* Saint-Ambroix avec prés de 43 M€ (34 ME en 2005 - 44 ME en 2007) []

° Besseges avec plus de 17 M€ (20 M€ en 2005) D

+ Barjac avec plus de 7 M€ (4 M€ en 2005) []
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Commune de vente de Barjac

Composition du CA de Barjac par famille de
produits

Sante Beaute
6%

CA de Barjac
7,2 ME

Culture, loisirs
1%

Equipement de |a
maison ./

7%
Equipement

de la personne
3%

Aiia Contributions au CA de Barjac

AUTRES

—

Répartition du CA de la commune de Barjac
par forme de vente
autresformes de

vente
1%

commerce non
sedentaire
18%

SECTEUR BARJAC
78%

Petit commerce -
enseigne locale
52%
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Commune de vente de Barjac

2 500 000,00 € 2 356 403,00 €

2 000 000,00 €
1756 272,00 €

1 500 000,00 €

1071399,00 €
1000 000,00 €

500 000,00 €

324 856,00 €
208 025,00 €

60 122,00 € 5 409 0o €

Petit commerce - enseigne Supermarche Commerce non sedentaire Autres formes de vente
locale

m1-Alimentaire (€) = 2-Non Alimentaire (€)
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Commune de vente de Bességes

Composition du CA de Besseges par famille de
produits

Sante Beaute
6%

Culture, loisirs
12%

CA de Besseges

Equipement de la
maison
9%

Equipement
de |la personne
3%

17,5 M€

Alimentaire
70%

Répartition du CA de Bességes par forme de vente

autresformes
vente
1%

Marche forain /

Contributions au CA de Bességes e

Grande surface
specialisee non
alimentaire
4%

Petit commerce -
enseigne locale
53%
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Commune de vente de Bességes

7000000

6098332
6000000

5063537
5000000
4000000
3123549
3000000
2000000
1010723
1000000 PeAEE 742962
O TR RE,
Petit commerce - Supermarche Marche forain / foire Grande surface autres formes vente
enseigne locale specialisee non
alimentaire

m 1-Alimentaire (€) = 2-Non Alimentaire (€)
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Commune de vente
Point sur Saint-Ambroix

Observatoire du commerce
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Chiffre d’ affaires de la commune
de S-Ambroix

Total Produits Produits non | chiffre g'affaires :
- 3 alimentaires alimentaires
ormes de vente . .
I Le chiffre d'affaires de Saint-Ambroix reste
o En o En o stable depuis 2007. Il est ainsi estimé a 43
En M€ o ME fo Me Yo :
millions d’euros.
Commerce — 300 m? 8 19 % 2,6 11 % 55 37 %
Reépartition du chiffre d’affaires par forme de vente :
Grandes surfaces 33 76 % 24 84 % 9 60 % P P
Hypermarchés 0 0% 0 0% 0 0% I En alimentaire, par rapport a des péles de
............................................................................................... taille similaire, le commerce de moins de 300
3 0, 0 Q, 1
.............. mmmmqﬁmwmcwm. | mAa 3 - a mw mm \o m? est en retrait (contribution moyenne située
Hard-discount 6 14 % 46 16 % 1 7% autour des 18%).
Gdes surfaces spécial. 4 9% 0 0 % 3.5 24 % ) .
................................................................................................ | En non alimentaire, les grandes surfaces sont
Autres grandes surfaces 1 2% 0 0 % 1 7% bien représentées dans le chiffre d’affaires du
Comm non sédent. 2 5% 1,7 6% 0,5 39, pole (4 points au-dessus de la contribution
moyenne).
Autres 0 0% 0 0% 0 0%
Total 43 100 % 28 100 % 15 100 %
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Evolution du chiffre d’ affaires
de la commune de S-Ambroix

Evolution du chiffre d’affaires par forme de vente depuis 2008
(en millions d'euros)

30 M€ -
25 M€ - 24 M€ Les principaux constats sont les suivants :
I Au global, on constate une baisse du
20 M€ 4 chiffre d'affaires alimentaire sur le
commerce de moins de 300 m? et une
stabilisation sur le marché non
mw alimentaire.
— 15 ME 1 N .
) "I On constate une stabilisation du chiffre
m d’affaires des grandes surfaces sur le
m marché alimentaire et une augmentation
(@) 10 M€ - sur le marche non alimentaire qui
&) s'explique par le développement de Mac
e Dan.
F )
5 M€ -
@
| -
O
-
o] M€ - :
> Moins de 300 m? Grandes Surfaces
T
% mAlimentare 2011 B Alimentaire 2007 mNon Alimentaire 2011 “ Non Alimentaire 2007
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Zone de ij_msammm de la commune
de S-Ambroix

Saint Ambroix
Zens ce cralsncize

B 2one primain
Zone dappen complémentaire

La zone de chalandise de Saint
Ambroix est relativement restreinte et
se limite au bassin de vie de Saint
Ambroix. En effet, les ménages de
Saint Ambroix dépensent 23% de leur
potentiel de consommation sur la
commune de Saint Ambroix.

Les ménages de la zone primaire
contribuent a hauteur de 68% dans
le CA global de la commune de Saint-
Ambroix.

A noter également une zone
d'apports complémentaires, qui
ALISTAARTIN s’étend sur des secteurs
DE-VALGALGUES P ] - -
périphériques. Cette zone génére
29% du chiffre d’affaires de la
commune de Saint Ambroix.

Population de la zone de chalandise - 15 673 habitants (Population 2008 - RP - INSEE)
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Evolution de la population sur 1
Zone primaire

=&=Population 1999

8000
7000
Entre 1999 et 2009, la population de la zone primaire a
6000 - gagné 1335 résidents supplémentaires, soit une
évolution de 9,25% sur la période.
5000
4000 \
3000 - >
() 2000
5 \
() 1000 - > Population Population Evolution Evolution  Evolution
m 1999 2009 1999/2009 1999/2009 annuelle
m 0 ———— e @ W 14429 15764 1385 9,25% 0,93%
(@) S 5 L D DA & B L A F o S L5
X
3 & FE TN et CAEF S s
G.W %/W( \Qn\ /@Ar If/n\
) & &
= ; * P
) =4 Population 2009 P
-
4y]
>
2
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Evolution des ménages sur Ia
Zone primaire

3500
Entre 1999 et 2009, les ménages de la zone primaire a

3000 evolué positivement de 746 ménages, soit une
évolution de 11% sur la période.
2500 -
2000
1500
1000
500 Menages  Ménages FEvolution Evolution Evolution
1999 2009 1999/ 2009 1999/ 2009 annuelle
0 6572 7318 746 1% 1,14%
F/V@Av&d
&
& .
N\ & &
v ~--Ménages 2009 A.wo ) zm,,.u J.%o
—— Ménages 1999 ®

Observatoire du commerce

@ CCI ALES
CEVENNES



@®
&)
|
(D)
=
=
@)
&
=,
©
()
=
®)
et
@©
>
e
m

m<mm_ o: hors zone de chalandise —zone primaire

Evasion hors zone de chalandise par famille de produits

Alimentaire 38%

Non alimentaire 69%
Eqpt. de la /
personne 86%

Eqpt. de la maison 70%

Culture Loisirs 51%

Santé Beauté 64%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

= Consommation sur la zone de chalandise = Evasion
Dépense commercialisable totale : 83 ME /Evasion totale - 43%, soit 35 ME

Destinations d’évasion non alimentaire

15 M€

Vente a distance

M€ 5 M€ 10 M€ 15 M€ 20 M€ 25 M€

Evasion totale non alimentaire * 24 M€

d'évasion en

d'évasion en

d'évasion en

d'évasion en

d'évasion en

d'évasion en

2008

2008

2008

2008

2008

2008

Evasion par famille de produits

En alimentaire, le taux d'évasion s'éléve a
25%. Ce taux est en deca des taux moyens
habituellement observés sur des péles de
taille similaire.

En non alimentaire, les taux d'évasion
oscillent entre 47 et 76%. Ces taux sont
similaires au taux moyens habituellement
observés.

Principales destinations d’évasion
en non alimentaire

La commune d'Alés apparait comme la
principale destination d'évasion, elle capte
plus de 70% des flux d’évasion.

On retrouve ensuite la vente a distance qui
capte 10% des flux d’évasion. A noter que
75% des achats réalisés dans cette forme
de vente sont effectués par la vente par
Internet.
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Evasion par pro

MO>»—-ZmMOXCOT|

100
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-

Q C _._“ m Non alimentaire

Télephome infoimatique
q

& Vium! chauss sport
Cadre 2
Cadre 1 #Cd.0vd & Adicle span
@ PAP mascubn
»® Jruxjousts ® PAPfaminin
Res 6lm? murs el sols Harngelie
* & Linge de maiso
& = @ SsVetmt acress hab
* & Vitmiado ® Gz mobiler
Maroquinens & Pelll mobiler
& Chaussume
@ Pubricuhure ® Tvradio i phots
&
& Pal dlectio Gras #lectrn @
@ Prod beaute Bucolage

$

& Atticledeco

* Vélmt enfants

& Jardmene

E‘#:h 4

Lovres papetens

Gramzs piantas flews

*
& n?._am‘maﬁ__u:..

Cadre 3

otique medcake

Frod talene

Cadre 4 ‘

500

1000

evasion en K€

2000

2500

3000
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Produits
Bricolage
Epicerie salee
Telephonie, micro informatique, bureautique
Pret a porter feminin hors accessoires d habillement
Viande, volaille, du gibiers
Lait, produits laitiers
Lingerie sous vetements adulte et accessoires dhabillement
Vin, des aperitifs ou des alcools
Epicerie sucree
Appareils TV, radio, hifi, Photo, Video, Musique
Produits de beaute
Pret a porter masculin hors accessoires d habillement
Fruits et des legumes frais
Gros mobilier
Chaussures de ville
Articles de sport (hors vetementset chaussures)
Gros electromenager
Vetements et chaussures de sport
Petit mobilier
Produits de toilette
Produits surgeles
Optique medicale
Jeux, jouets
Charcuterie ou des plats cuisines
Horlogerie ou bijouterie de valeur
Vaisszlle, arts de la table, articles de decoration
Poissons frais, crustaces
Linge de maison, tissu d ameublement, tissu
Boissons non alcoolisees
Cd, Dvd, Cd Rom Hors Jeux
Lessive produits d entretien articles menagers
Vetementsenfants 12 18 ans avec sous vetements
Revues, magazines, journaux
Livres, papeterie
Petit electromenager
Vetementsenfants de moinsde 12 ans
Revetements murs et sols
Graines, plantes, fleurs
Maroquinerie, accessoires de bagage, Optique solaire
Jardinerie, animalerie hors aliment
Puericulture
Patisserie fraiche
Pain
Total

Potentialités développement

Montants d'évasion en ME

3 187 765,00 €
1982 458,00 €
1950 915,00 €
1840 017,00 €
1751512,00 €
1327 312,00 €
1325021,00 €
1287 926,00 €
1134 005,00 €
1119 360,00 €
1111 794,00 €
1098 854,00 €
1071 756,00 €
996 758,00 €
992 200,00 €
964 978,00 €
930 014,00 €
878 399,00 €
823 522,00 €
797 450,00 €
782 650,00 €
756 833,00 €
755 692,00 €
750 568,00 €
722 439,00 €
602 127,00 €
527 507,00 €
481 617,00 €
459 140,00 €
454 947,00 €
389 033,00 €
382 171,00 €
362 674,00 €
337 389,00 €
325 235,00 €
322 850,00 €
306 684,00 €
269 440,00 €
248 473,00 €
154 948,00 €

93 945,00 €

90 379,00 €

81341,00 €
36 230 098,00 €

Taux d'évasion

70,50%
28,20%
100,00%
81,90%
29,90%
22,40%
76,20%
38,10%
25,70%
66,60%
60,60%
87,80%
23,90%
72,40%
70,60%
91,10%
64,70%
96,90%
69, 80%
31,80%
48,00%
55,00%
81,90%
18,00%
81,20%
49,80%
34,80%
77,00%
23,90%
90,10%
31,00%
72,50%
19,10%
31,10%
61,70%
44,90%
76,10%
20,50%
81,30%
57,60%
65,30%
8,90%
4,00%
54,48%
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L impact du tourisme
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Impact du tourisme sur ie cA des

commerces

L'apport du Tourisme de loisirs dans le CA annuel des commerces s'éleve a 144
Millions d'€ (contre 115 Millions d"€ en 2007 = + 29 M€). soit en moyenne ¥ %(+1

point p/p a 2007) sur I'ensemble de la circonscription (dont 112 Millions d’€ dus
au tourisme estival), avec des disparités :

* Sur Alés (ville), le tourisme constitue 6,5 %du CA annuel des commerces
(soit un apport de 42,6 M€contre 34 M€en 2007 = +8.6 M€),

* Sur le Nord d’Alés, 22 %du CA annuel provient du tourisme
(soit un apport de 32 M€ soit une situation stable par

rapport a 2007),

* 3urle Sud d’Alés, 30 %du CA annuel provient du tourisme (soit un apport de
69,6 M€ contre 49 M€en 2007 = +20.6 M€).
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commerces

Part du tourisme dans le chiffre d'affaires

des commerces :

Alimentaire :
Non alimentaire
Equipement de la personne
Equipement de la maison
_ Culture Loisirs
Cafés, restaurants
Hebergement marchand

Observatoire du commerce

dans le chiffre
d'affaires en
hiver

7%
9%
15%
9%
7%
25%
74%

Part du tourisme Part du tourisme

dans le chiffre
d'affaires au
printemps
10%
11%
15%
10%
12%
25%
74%

Part du tourisme
dans le chiffre
d'affaires en été

20%
13%
15%
13%
10%
25%
74%

Part du tourisme

dans le chiffre
d'affaires en
automne

10%
9%
15%
7%
10%
25%
74%

C

Impact du tourisme sur le cA des

Part du tourisme
dans le chiffre
d'affaires annuel
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Impact du tourisme sur re ca des

commerces

Montant en euros du chiffre d'affaires
généré par le tourisme -

CAen Euros CAen Euros CA enlEllfos CAen Euros CAtotalen
généré par le  généré par le genéré par le genéré par le Eiiros généré par
tourisme en tourisme au : ... tourisme en ;
e printemps tourisme en été e le tourisme
Alimentaire 957 359 1407 930 4 563 353 1499 365
Non aliment aire 700 211 874 463 1 587 426 602 602 3764 703
Equipement de Ia personne 99 846 124 158 168 439 131411 [
Equipement de la maison 492 367 347 557 1073 063 257 204 | _
Culture Loisirs 107 998 402 748 345 924 213 987
Cafés, restaurants

356 484 1131785 5213 519 674040 7375827

_w_mvm«_@mn._o:ﬁ.amismsn i L 2T aeE 958 715 10 741 958 652 455 |
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Autres éléments impactants
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Panel Aviso (Février 2012) E-commerce

Sites Internet et Vente en ligne

Question : Q6. Disposez-vous d'un site Internet pour votre commerce ? / Base : 144 sociétés du secteur « commerce »

43,1% des sociétés
disposent d’un site Internet

56,9% des sociétés
n‘ont pas de site
Internet

Commerce de gros : 67%
Equipement de la maison : 52%
Alimentation : inférieur a 120 m2
(14%)
Equipement de la personne (35%)

N
W

e ————— S cmmaim

Question : Q7. Votre site Internet propose-t-il de la vente en ligne ? / Base : 62 sociétés

33,9% des commerces disposant d’un site Internet proposent de la vente en ligne

b

A

(soit 14,6% de I'ensemble des commerces)

85% des commerces de I'arrondissement d’Alés ne sont pas équipés

de la vente en ligne

Observatoire du commerce
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Panel AVIS (Février 2012) Transmission / cession d’entreprise

1 Selon les secteurs

|
CCl Ales - : S
es - . Services aux Services aux ,
; ' Commerce 1 Industrie . o Tourisme BTP
Cévennes| | entreprises  particuliers
(543) | (144) 1 (139 (125) (65) (70) (75)
| |
pncerné par un projet de transmission ou cession 33.7% 1 33.3% 1 28,1% 28,8% 41,5% 47,1% 22,7%
i 1 DS
! |
1 T
Diciunan|  344% 1| ss3% 1 205y 27,8% 29,6% 27,3% 17,6%
I |
DS
| |
De2a5 m:L wm.cnx, I 25,0% 1 41,0% 36,1% 33.3% 42.4% 41,2%
i I
3 | _ _
P Audela de 5ans|  20,8% || 104% | 282% 27,8% 22,2% 18,2% 29,4%
e 1 [
m I i
= I i
O Vente| 61,2% 1| 833% 1 33,3% 58,3% 55,6% 69,7% 35,3%
C )
i ps | DS | DS
=) | I
© Transmission familiale ou a des salariés 19,7% | 10,4% | 359% 19,4% 18,5% 15,2% 35,3%
m 1 | DS
p— | |
(@] Réorganisation au sein d'un groupe 2,7% I I 5,1% 56% 3.7% 5,9%
et
© | t
er N —
5 h_ﬂ CCI ALES
» ¥ CEVENNES



Emergence de nouvelles formes de distribution
sur le territoire Alés Cévennes et dans I hexagone

Les Drives

A ce jour, nous dénombrons 3 Drives alimentaires sur Algs - Hyper U, Cora, Intermarché les allemandes. En
construction : Auchan drive déporté.

D’apres nos études, les DRIVE permettent aux enseignes de gagner 10 points de parts de marché, qui ne se traduisent
toutefois que par 5% d’augmentation du CA (baisse du panier moyen).

Le commerce connecté

Bien que le nombre de commercants disposant d'un site internet soit trés largement insuffisant, les commercgants qui se
lancent dans cette aventure ont pour certains des résultats trés encourageants (par exemple sur achatville, des
commercants realisent jusqu'a 40% de leur CA sur Internet). Les médias sociaux sont aussi un vecteur de
communication trés fort pour les commercgants.

Les circuits courts

Nous voyons se développer la vente directe par les producteurs qui s'organisent pour vendre en direct dans leur

exploitation ou sur les marchés, ou bien qui s’organisent en coopérative de producteurs pour creer des boutiques
paysannes.

Les 6 motivations act uelles du consommateur -

Gagner du temps

Consommer au meilleur prix
Consommer « connecté »
Consommer durable et ethique

Etre étonné par I' offre ou le service
Disposer d'une offre personnalisée
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5¢me Partie :

Synthéses et pistes de
réflexion

Observatoire du commerce
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Principaux éléments de synthese

Forces

- Population en augmentation - Conj oncture économique difficile

=

- Sagnation
de Saint-Ambroix

- Dovelopper [ attractivite - Vieillissement des centres-bourgs
commerclale des centres-bourgs et inadequation des aménagements
(modernisation urbaine, plan 9 g

avec les besoins des résidents et

:,_m}m::@.:v touristes (parking, circulation..)

-Gagner des parts de marché pour
les commerces en étant présents
sur la toile
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Des pistes de réflexion. .

Mise en ceuvre du périmétre de droit de préemption urbain

l Travailler en amont avec les commercants pour anticiper le plus

tot possible la transmission

- Vieillissement des centres-bourgs ivi et commercialisation des locaux vacants

et inadéquation des amenagements

avec les besoins des résident s et ”V
touristes (parking, Circulation..) Plan de modernisation des cent res-bourgs (en cours)

l Idem n° 1

Sensibilisation et professionnalisation des commergants sur
Opportunités I"accueil des touristes + amplitudes horaires

: Creéation de synergies entre les acteurs du tourisme et du
commerce (animation, nocturne, carte avantages..)

L]

- Développer |’ at ? :
S 20P :mo:<:.m Management du commerce /Office de commerce / Outils

commerciale des centres bourgs keti Préfé Co / ;

(modernisation urbaine. plan Marketing/ Préférence mmerce / Cheques cadeaux, etc. ..

marketing..)

R Accompagner les commercants au e-commerce avec Achatville, le
RESE E centre d’économie numerique et les prestataires locaux.
Creer des services de proximité

Amcnﬁosw_o::mﬁ:ma;

avec I’ appui du réseau de commerces présents sur les 17 communes

ﬂ» CCI ALES
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CONTACT CCl ALES CEVENNES

Pole Commerce Tourisme Services aux Particuliers
Economie Numeérique

Rue Michelet BP 90049
30101 ALES CEDEX
T.04 66 78 49 10

commerce.services@ales.cci.fr

Observatoire du commerce
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